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LENNOXVILLE
I e Centre d'entreprencurship Dobson-La-
gassé de I'Université Bishop's a requ de la

grande visite en provenance du National Univer-
sity of San Diego, le Dr Thomas MacCalla, il y a
quelques jours.

Le représentant de I'Universit¢ de San Diego
était venu assister a une session d’entrainement
la gestion d’entreprise diffusée par Internet. Le
programme utilisé pour cette simulation est uni-
que en soi, car les participants peuvent jouer en
temps réel de plusieurs endroits sur le globe et
dans la langue de leur choix.

«Cet outil extraordinaire a é1é développé par
le Groupe conseil JIMA de Pont-Rouge ayant des
ramifications a East Angus. Il s’agit d’'un bon
moyen d’enseignement qui est copié sur la réalité
et est une représentation concréte de la théorie
enseignée en classe», souligne le directeur du
Centre Dobson-Lagassé, David Rittenhouse.

Ainsi, le Dr MacCalla s'est enquis du
fonctionnement du programme afin de I'utiliser
avec ses ¢tudiants suivant la formation en entre-
preneurship.

«Nous faisons de la sorte une alliance entre
lés deux centres d’enseignement. Nous amenons
avece nous le programme JMA et nous laissons au
Centre la possibilité d’utiliser un programme E-
Live afin de communiquer en temps réel. Cette
technologie ne demande rien de plus qu'un acces
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Bishop's s’allie avec San Diego

Le Groupe IMA, qui a des ramifications a East Angus, gagne un accés au marché américain :

La Tribune, Evelvne Leblane

Le directeur du Centre d'entrepreneurship Dobson-Lagassé, David Rittenhouse, donne quelques explications a
une équfpe de deux étudiants, Robert Lloyd et Jessica Zinger, participant @ une session d’entrainement a la

gestion d'entreprise, et ce, sous le rega

attentif du coordonnateur du National University of San Diego, le

docteur Thomas MacCalla, et du vice-président markefing de Groupe conseil JMA, Georges Massé.

Internet», explique le représentant de San Diego
qui a rencontré M. Rittenhouse, il y a un an, lors
d'un congres.

Selon le directeur du Centre Dobson-Lagassé,
cette alliance est complémentaire.

«Le E-Live et le programme en entrepre-

neurship sont complémentaires et proposent de
nouvelles avenues aux simulations d’entreprise.
Les deux ensembles feront un produit aux possibi-
lités incroyables», souligne-t-il.

Pour le Groupe conseil JMA, cette alliance
stratégique leur ouvre les portes de quelque 1200
universités et colléges américains offrant la for-

mation en entrepreneurship. -5
«Nous venons de passer de I'étape de la re-
cherche et du développement & celle de la com-
mercialisation de notre produit. Les opportunités
sont las, souligne Georges Massé, vice-présiden
marketing pour IMA. =
«Le programme est différent de tous ceux sur
le marché, car les gens ne jouent pas contre une
machine, mais créent avec d'autres participants
réels une micro-économie virtuelle. Contraire-
ment aux jeux vidéos, il 0’y pas de trucs pour ga-
gner i tous les coups.» -2
Principalement, le monde de I'éducation est le
marché visé par l'entreprise, mais cela pourrait
aussi §'élargir aux clubs d’affaires, aux gens sou-
haitant créer leur entreprise ou encore au com-
mun des mortels. <

»

Une compétition nationale

En février prochain, le programme en entre-
preneurship du Groupe JMA sera officiellement
mis a I'épreuve lors d'une compétition nationale.

«Le Club daffaires de Bishop’s a créé une nou-
velle association afin de réunir tous les clubs d'ai-
faires des facultés d’administration a travers le
pays. Ainsi, nous organisérons la premiere édition
de cette compétition nationale o les 32 clubs re-
joints participeront en temps réel de leur universi-
tén, explique M. Rittenhouse, alors que trois equi-
pes de San Diego se joindront i la compétition.

Dlaprés M. Rittenhouse, la compétition né
trouvera pas seulement un gagnant et des per:
dants, elle permeitra de savoir pourquoi les équr
pes ont réussi ou pas i vendre leur produit. :




